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» konnen Chancen und Risiken der Mediennutzung benennen und
Konsequenzen flur das eigene Verhalten ziehen (z.B. Vernetzung,
Kommunikation, Cybermobbing, Schuldenfalle, Suchtpotential) (MI.
1.1)

« konnen Funktion und Bedeutung der Medien fur Kultur, Wirtschaft
und Politik beschreiben und darlegen, wie gut einzelne Medien diese
Funktion erfullen (z.B. Manipulation, technische Abhangigkeit,
Medien als vierte Gewalt) (MI.1.1)

« konnen die Absicht hinter Medienbeitragen einschatzen (z.B.
Werbung, Zeitschrift, Parteizeitung) (MI.1.2)

* kennen Organisations- und Finanzierungsformen von
Medienangeboten und deren Konsequenzen (MI.1.2)
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Um was geht es?

« Soziale Medien: Dienste, Nutzung,
Bedurfnisse, Effekte

« Social Influencers: Motivationen,
Produktionsmechanismen, Beispiele

* Medieneffekte und Einfluss der
Mediennutzung und Medienkompetenz
auf das Korperbild

 Fake-News
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Soziale Medien: Die grossen 3

instagram shapchat facebook
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Mitgliedschaft bei sozialen Netzwerken (12- bis 16-Jahrige)
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Waller et al. (2016)
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Motive zur Nutzung sozialer Netzwerke

* Entspannung/Unterhaltung

» Expressives Teilen von Informationen

» Eskapismus 2
« Cooles und Trends

» Gesellschaft haben (sich nicht einsam fuhlen)

« Berufliches Vorankommen b)
« Soziale Interaktion mit Familie/Freunden

« Habitueller Zeitvertrieb c)

* Neue Leute kennenlernen

Scannen, Teilen,
Kommentieren,
Liken, Nachrichten
verschicken,
Nutzungsdauer

Welchen Personen
man folgt

Welche Effekte
resultieren

Smock/Ellison/Lampe/Wohn 2011
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Tatigkeiten in sozialen Netzwerken (allgemein)

Fotos anschauen

Liken / "gefallt mir"-Button nutzen
Profile von Freunden anschauen
chatten

Nachrichten versenden

Fotos posten / teilen

Personen markieren

nach Freunden suchen

Videos posten / teilen

Games spielen
Statusmeldungen posten

(Waller et al. 2016)
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73
70
68
61
56
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Unterschiedliche Dienste sind fur unterschiedliche

Bedurfnisse
Snapchat 72 23 .
Instagram 55 38 .
Facebook 33 65 l

20 40 &0 &0 100

aktiv passiv M beides

mpfs 2016

120
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Mogliche positive Effekte der Nutzung sozialer Medien

« Soziale Unterstutzung
 Weniger soziale Angste
» Hoherer Selbstwert

« Weniger soziale Isolation

« Raum zum ausprobieren von
|[dentitaten

 Problematische Communities als
erste Anlaufstelle

phsz 9



Mogliche negative Effekte der Nutzung sozialer Medien

« Communities, die
gesundheitsschadliches
Verhalten fordern

e Soziale Isolation
« Kanal fur Cybermobbing

 Verminderter Selbstwert
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Fazit Nutzung sozialer Medien

« Am aktivsten kommunizieren Jugendliche auf Snapchat, wo die
Kommunikation flichtig ist

 Soziale Medien sind heute auch ein Kanal, der zum reinen
JKonsumieren® verwendet wird

* Den typischen Nutzer sozialer Netzwerke gibt es nicht, jeder Nutzer

tragt unterschiedliche Bedurfnisse zu unterschiedlichen Momenten
an die Dienste heran

* Die Effekte sozialer Netzwerke hangen stark vom Offline-
Freundeskreis und den personlichen Lebensumstanden der Nutzer
ab - bis hin zu gegenteiligen Effekten
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Social Influencer: Schein und Sein in sozialen Netzwerken
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Soziale Medien als Werbetrager

+ Soziale Medien liefern klar identifizierbare Zielgruppen, die in der Regel viel Zeit auf den Diensten
verbringen = hohe Attraktivitat fur Werbefirmen

+ Eine Moglichkeit ist es daher, Werbeanzeigen in die Streams der Nutzer einzublenden

» Die Follower haben durch die Person, der sie folgen, bereits selber festgelegt, dass ihnen der
Auftritt der Social-Media-Personlichkeit gefallt > Die Person muss von den Werbern nicht erst
bekannt gemacht werden

* Die Interaktion der Follower mit der Social-Media-Personlichkeit ergibt eine ,parasoziale
Beziehung®: Die Follower wissen so viel Uber die Person, dass sie denken, diese zu kennen. Diese
Nahe schafft Glaubwirdigkeit

* Interessierende Grdssen: Reach (Reichweite), Engagement (Interaktion = Likes und Kommentare)
und Sales (Verkaufe)

» Social Influencer = Menschen mit vielen Followern werden von Firmen dafir bezahlt, dass sie auf
Foto/in Videos deren Produkte zeigen
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Social influencer vs. in-feed

In-Feed Werbung

Social Influencer Werbung

Zielgruppe

Klar eingrenzbar

Klar eingrenzbar Y

Sichtbarkeit

Sichtbar/storend

Unsichtbar/eingebettet W

Nutzererlebnis

O|O|C

Stort die Nutzung

Ist in die Nutzung eingebettet (_)

Werbetreibende

Keine Verbindung / Firma

o

,Vertrauensverhaltnis® /
Person

Einstellung zu
Werbung

ca. ab 15 Jahren skeptisch
gegenuber Werbung (9

Offen gegenuber Personen,
die glaubwurdig und zur
eigenen Gruppe gehoren

-’
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Wie #sponsored #ad Posts erstellt werden

z.B. 30% Provision

Agentur

Person mit vielen
Unternehmen Followern

Produziert Posts mit
den Produkten

Bieten je nach bisherigen oft mit professionellen Stylisten
Erfolgen Geld fir Posts (1) und Photographen

spezielle Apps generieren diese
auf Grund von Stichwoértern
automatisch

(1) Interessierende Grdssen:
Reach (Reichweite)
Engagement (Interaktion = Likes und Kommentare)
Sales (Verkaufe)

Postet die Bilder mit

bis zu 20 Hashtags
(inkl. #sponsored, #ad)

wird bezahlt

phsz
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Wie Social Influencer ihre Followerzahl vergrossern

Person mit vielen
Followern

Engagiert Stylist und
Fotographen

Andere Nutzer
werden aufmerksam
und beginnen der
Person zu folgen

fertigt bei Fotoshooting
eine grosse Anzahl Bilder
an verschiedenen Orten
und in verschiedenen
Outfits an

Lasst einen Bot
laufen, der mittels
des Profils Bilder
von anderen liked
und kommentiert

900 Likes und 240 Kommentare pro

Tag = $10 pro Monat

Veroffentlicht diese
(und andere) Fotos
uber langere Zeit

phsz
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Wenn die Realitat nicht perfekt genug ist

z.B. 20 Fotos
von
verschiedenen
Lebensmittel fur
$400 vom
Fotografen, die
man dann auf
Instagram als
seine eigenen
ausgeben kann

Chafkin 2016
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Elisa Becker: Cinderelly

« 20 Jahre alt, Deutschland ;‘

« 228000 Follower auf
Instagram

« Aktuelle Kooperationen:
Natural Mojo GmbH,
updressed GmbH,
Odernichtoderdoch
GmbH, Hello Body UG,
PAUL HEWITT GmbH &
Co. KG, foodspring®,
|.C.B. ect.

phsz 23




05 cindereny_ [ Fogen.

Gefallt 4.683 Mal

cinderelly___ Hey #r Liehen! % in
Kooperation mit @braunbeasuvtyde durfle
ich den neven Braun FaceSpa testen!
ich habe schon viele Reinigungsbirsten
getestel aber ich war nie wirkbch
zulneden... entweder war das Gerdt viel
zu laut oder mesn Gesicht war danach
total rot und emplindlich. Dieser Aufsatz
verschalft euch ein verfenertes
Hautbild, schon nach 3 Arrmendungen
bt sich eure Hawt weicher ant & ich
ey wirklich froh, dass ich endlich mein
Alltags-Produkt gefunden habe! § Ene
sanfte- und schonende
Gesschtsrenigung! =0 ;| Sagt den
Puckeln & Mitesser BYEBYE! &
Fhraunfbraunbeauty¥lacespatgermany
fFhestiskincaredskincarefslundad#spons
ored&germany

kefbayi_hasan @



5 cindereity__ [ Foigen

Gefalit 9.546 Mal

cinderelly___ Iich bin ja e absoluter
@naturaimose_de Fan!al Zurzeit trinke
ich ¥bereyboost sehr gerne, da @3 super
fruchtiy schmeckt! BN GrdBtenteds
frihstOcke ich selvw ungesund. .. Nutella
SMarmalade OWeiBbrot® 2 Tage in der
Woche versuche ich dann morgens mich
mit #superioods 2y ermahren, damit
mein Korper wieder ausreschend mit
Vitamunen versorgt ist. ich empfehle
euch das #berryboost mit Joghurt und
Frichten zu mixen! Es schmeckt einfach
so unfassbar gut! &3¢ 15% Rabatt mit
dem Code “cinderelly” bes
@naturaimojo_de #=i
fad&naturaimojofnaturaimoyo_defnatur
amojofamilyghealthyishappyhealthyfo
od¥supericod¥berryboost¥bloggerstyle
#blogger_dedgermanyfcgnédus

dominika.es. 31 o



Jai Waetford: jaiwaetford

20 Jahre alt
 Musiker

« 544000 Follower auf
Instagram

« Songs und andere
Clips auf YouTube

« Aktuelle Kooperationen:
Up and Go, badoo

phsz 26



0 taiweetiord

Gefalit 15.335 Mal

jalwaetford Traveling everyawhere is
made a intle easer with @bacdoo’s
fFoeopienearby fTeature to hind
photographers, craatives and ool
people in new locations Abadoo #ad

zoey_teh u M hottie

_25.01.1999_ Ja is getting sponsored
He got sponsored by Up and Go and
now Badoo

mark__sway | want kiss you .and I'm a
bay. I'm little bit shy

lamoumaimab Do u remembre when we
met

pointiess._jai Cool bro is that how u have
found all the recent photographs

raan.aa ¥
_jaixwaetiord_ Hottie 2%

TR



Beispiel aus der Schweiz: Michele Krusi, thefashionfraction

« 25 Jahre alt
» Grafik-Designerin

* 112'000 Follower auf
Instagram

» Aktuelle Kooperationen:
Zimmerli, Nile,
Richmondfinch, Sarenza

phsz 28



¢ ¢ T oen

Gefalit 3.943 Mal

thefashionfraction moerng cuddies
with &8

nmy @zimmerli_switzerland PJ
zimenechofsatzeriand #ad
Swearesummernt?

pinguS188 Awww cute

fleuroceane_ So cute!

Nsa.2211 Cute &
isabella_von_reichenau Cute &
stylingliebe Ooooch sweeceet Wll"
fitnfashion_kay Ich will den suwuch®
sabinecs Teddy o83

blondebeccy hofle du hattest enen
schinen Start in die Woche, HObsche !
LORLG an dich mene Sifle &
wantthefashion cutest Vis
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Kann man davon leben? Social Influencer als
Einkommensquelle (Preise in USA)

» 3-7 Millionen Follower
« $180°000 fur Post auf YouTube
« $75°000 fir Instagram oder Snapchat
« $30°000 flr Twitter
« 50°000-500'000 Follower
« $2‘500 auf Youtube

« $1°000 auf Instagram oder Snapchat
« $400 auf Twitter

phsz



Workshop

» Offnen Sie ein Inkognito-Fenster im Browser

« Gehen Sie auf www.instagram.com

« Suchen sie nach den Nutzern thefashionfraction oder nach cinderelly

» Schauen Sie sich die Fragen auf dem Aufgabenblatt an und
beantworten sie ein paar davon

phsz 31
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