
Fake-News! 
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„It‘s bad. Very, 
very bad.“ 



Eigenschaften von News-Medien 

•  Aktualität: Bezug zu aktuellen Ereignissen 

•  Periodizität: Regelmässige Erscheinung 

•  Universalität: Inhalte von allgemeinem Interesse 

•  Öffentlich Zugänglich 
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Dahinden/Trappel 2005 

 



Öffentliche Kommunikation: Warum? 

•  In Demokratien unterliegen staatliche Institutionen der öffentlichen Kontrolle 

•  Politische Handlungen werden öffentlich (und für alle transparent 
nachvollziehbar) ausgeführt 

•  Nur mit dieser Absicherung in der Öffentlichkeit (Gesellschaft) können 
Demokratien ihren Machtanspruch rechtfertigen 

•  Ohne Medien kein politisches Engagement, weil keine aktuellen Themen bekannt 

•  Die Medien zeigen Probleme auf, die aktuell zu lösen sind 

•  Die Medien „vereinfachen“ die Probleme, damit „Laien“ sie verstehen und ihre Sicht 
einbringen können (Alltagsdiskussionen, Abstimmungen, Engagement) 

•  Die Medien sollen allen Akteuren gleichermassen die Chance geben, ihre Meinung zu 
einem Problem kund zu tun 
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Wie wird etwas zu öffentlichem Interesse? 
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Selektion der Themen 

Encounter 

Themen 

Medien 

Gespräch in der 
Stammbeiz Diskussion im 

Lehrerzimmer 

Gemeindever-
sammlung Diskussion im 

Lehrerverband 

Presse 
berichtet über 

Problem 

(Donges/Imhof 2005) 

 

Selektion der Themen 



Wie wird etwas zu öffentlichem Interesse? 
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Encounter 

Themen 

Medien 

Gespräch in der 
Stammbeiz Diskussion im 

Lehrerzimmer 

Gemeindever-
sammlung Diskussion im 

Lehrerverband 

Presse 
berichtet über 

Problem 

Sie sind unzufrieden 
mit ihrem Lohn 

Das Thema Lohn wird 
im Lehrerverband 
besprochen à 
Pressemitteilung 

Die Tageschau bringt 
ihre Forderung in der 
Hauptausgabe 



Damit dieser Prozess fair abläuft, braucht es 
Qualitätsstandards. ABER... 

Objektivität, Neutralität, Aktualität, Relevanz, Transparenz, Richtigkeit, 
Genauigkeit, Sachlichkeit, Ausgewogenheit, Fairness, Vielfalt, Verständlichkeit, 
Vollständigkeit 
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(Weischenberg 2006; Bumer 2017) 

 

NZZ Inlandredaktor 
schreibt über 

Energiewende: Ein 
Murks, aber man sollte 

„JA“ stimmen. 

Januar 2017 

Wirtschaftsredaktoren 
schreiben zur 

Energiewende: Ist 
total schlecht, man 

sollte „Nein“ stimmen 

März 2017 

NZZ Chefredaktion 
legt fest, dass die NZZ 
für die Energiewende 

ist: Man sollte „JA“ 
stimmen 

Herbst 2016 

Chefredatkion ändert 
offizielle Position zur 

Energiewende: Sie ist 
schlecht. Keine Artikel 
mehr, die dafür sind. 

März 2017 



Damit dieser Prozess fair abläuft, braucht es 
Qualitätsstandards. ABER... 

Objektivität, Neutralität, Aktualität, Relevanz, Transparenz, Richtigkeit, 
Genauigkeit, Sachlichkeit, Ausgewogenheit, Fairness, Vielfalt, Verständlichkeit, 
Vollständigkeit 
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(Weischenberg 2006) 

 



Was sind Fake-News? 
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Medien bestimmen 
öffentliche Agenda durch 
Auswahl der Nachrichten 

Fake-News: 

Sie schaffen es mit ihren erfundenen Storys 
über alternative Medien (non-mainstream) 
an die Spitze ihrer „eigenen Pyramide“ 

Ihnen passt nicht, was die Medien an der 
Spitze der Pyramide sagen und sie 
beschuldigen sie, Fake-News zu sein 

Politische Propaganda 
Gewinnstreben durch Traffic à Ads 



Beispiele für Fake-News 
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(CNBC 2016) 

 



Motive Fake News anzufertigen 
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Politische Propaganda Werbeeinnahmen 

http://worldnewsdailyreport.com/ 

http://worldnewsdailyreport.com/ 

oder 



Warum funktionieren Fake-News so gut? 

Selektiver Konsum von Nachrichten 

•  Wir wenden uns eher Medienberichten zu, die unsere 
Einstellung bestätigen 

•  Politische Propaganda versucht daher auch immer 
seltener, Meinungen zu ändern, dafür umso mehr die 
eigenen Wähler zu mobilisieren 

Nachrichtenwerte 

•  Nachrichten mit bestimmten Merkmalen werden besonders 
oft geteilt: à Emotionen, Skandale, grosser Schaden 
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Wie läuft ‘s Geschäft? 
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Kleinstadt in 
Mazedonien 

Veles 
Eine Gruppe junger 

Leute 
17-30 Jahre alt 

Mind. 140 verschiedene 
Webseiten produziert 

z.B. WorldPoliticUS.com 

Aggressive Beiträge mit pro 
Trump Content 

Verbreitung auf Facebook 
generiert hohe Klickzahlen 

auf Webseiten 
Klicks auf Webseite 

generieren Werbeeinnahmen 
(Silverman/Alexander 2016) 

 



Beispiele für Fake-News 
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Schaden von Fake-News 

•  Desinformation, Konfusion 

•  Anheizung politischer Stimmung weil auf Emotionen abzielend 

•  Spaltung der Gesellschaft 

•  Bindet Ressourcen von Behörden und Medien, wenn Dementiert 
werden muss 
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Vertrauen Sie den Medien? 
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(Eurobarometer 2017) 
Zahlen für DE 



Workshop Idee 

Zur Qualität von Medienberichten: 

•  Skizze Arbeitsblatt: 2 aktuelle Artikel zum gleichen Thema in 2 
verschiedenen Zeitungen lesen und vergleichen. 

 

Zum Thema Fake-News: 

•  Artikel „Schneller als die Polizei dementieren kann“ ARD Tagesschau 
Faktenfinder 

•  Artikel „Keine Belege für Angriff mit hunderten Toten“ ARD 
Tagesschau Faktenfinder 
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