Fake-News!

»It‘'s bad. Very,
very bad.”
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Eigenschaften von News-Medien

Aktualitat: Bezug zu aktuellen Ereignissen

Periodizitat: Regelmassige Erscheinung

Universalitat: Inhalte von allgemeinem Interesse

Offentlich Zuganglich
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Dahinden/Trappel 2005
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Offentliche Kommunikation: Warum?

In Demokratien unterliegen staatliche Institutionen der offentlichen Kontrolle

* Politische Handlungen werden offentlich (und fur alle transparent
nachvollziehbar) ausgefuhrt

« Nur mit dieser Absicherung in der Offentlichkeit (Gesellschaft) kénnen
Demokratien ihren Machtanspruch rechtfertigen

* Ohne Medien kein politisches Engagement, weil keine aktuellen Themen bekannt
* Die Medien zeigen Probleme auf, die aktuell zu I6sen sind

 Die Medien ,vereinfachen® die Probleme, damit ,Laien” sie verstehen und ihre Sicht
einbringen konnen (Alltagsdiskussionen, Abstimmungen, Engagement)

» Die Medien sollen allen Akteuren gleichermassen die Chance geben, ihre Meinung zu
einem Problem kund zu tun

phsz 36



Wie wird etwas zu offentlichem Interesse?

Presse
berichtet uber

Problem
Medien

Gemeindever-

sammlung piskussion im

Lehrerverband
Themen

Gesprach in der
Stammbeiz Diskussion im
Encounter Lehrerzimmer

Selektion der Themen

Selektion der Themen

(Donges/Imhof 2005)

phsz
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Wie wird etwas zu offentlichem Interesse?

Die Tageschau bringt
ihre Forderung in der
Hauptausgabe

Presse
berichtet uber

Problem
Medien

Das Thema Lohn wird
Gemeindever- im Lehrerverband

sammlung Dpiskussion im besprochen -

Lehrerverband Pressemitteilung
Themen

Gesprach in der Sie sind unzufrieden
Stammbeiz Diskussion im mit ihrem Lohn
Encolnter Lehrerzimmer
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Damit dieser Prozess fair ablauft, braucht es
Qualitatsstandards. ABER...

Objektivitat, Neutralitat, Aktualitat, Relevanz, Transparenz, Richtigkeit,
Genauigkeit, Sachlichkeit, Ausgewogenheit, Fairness, Vielfalt, Verstandlichkeit,
Vollstandigkeit

Herbst 2016 Januar 2017 Marz 2017 Marz 2017
NZZ Chefredaktion NZZ Inlandredaktor Wirtschaftsredaktoren Chefredatkion andert
legt fest, dass die NZZ schreibt Uber schreiben zur offizielle Position zur
fur die Energiewende Energiewende: Ein Energiewende: Ist Energiewende: Sie ist
ist: Man sollte ,JA" Murks, aber man sollte total schlecht, man schlecht. Keine Artikel
stimmen LJA® stimmen. sollte ,Nein“ stimmen mehr, die daflur sind.

(Weischenberg 2006; Bumer 2017)
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Damit dieser Prozess fair ablauft, braucht es
Qualitatsstandards. ABER...

Objektivitat, Neutralitat, Aktualitat, Relevanz, Transparenz, Richtigkeit,
Genauigkeit, Sachlichkeit, Ausgewogenheit, Fairness, Vielfalt, Verstandlichkeit,

Vollstandigkeit

Leserbilder-Feed
Ich glaub mich knutscht
ein Pferd!

Sponsored

Luxus-Gang nervt
Autofahrer
N W 34 [

Sponsored
Luxus-Gang nervt
Autofahrer

gerechnet mit teuren Sp gen wollen sie sparen: Die
Gang der «Low Cost Riderss brummt durch die teuerste Stadt der
Schweiz. (Video: CP)

Sie provozieren nicht nur schlechte Autolenker:

Die Low Cost Riders fahren die teuersten
Schlitten und machen damit auf okologisch.

Max Riiebli

Arme Millionare

Den Typen ist es vor lauter Kohle zu langweilig
geworden und haben was gefunden wo sie ihre
Luxuskarren legitim ausfahren konnen. Die
armen Kerle haben ihrem Leben einen Sinn
gegeben :-)

Dimelopapi

"Kostensparend"

Ich will ja wisse wie viel sprit die sparen, der
lamborghini verbraucht mehr wenn man ihn in
der stadt fiahrt , meiner meinung nach sind die
nicht ganz 100!

(Weischenberg 2006)

phsz
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Was sind Fake-News?

Fake-News:
Sie schaffen es mit inren erfundenen Storys

— — uber alternative Medien (non-mainstream)
an die Spitze ihrer ,eigenen Pyramide”

Politische Propaganda
Gewinnstreben durch Traffic > Ads

Ihnen passt nicht, was die Medien an der
Medien bestimmen Spitze der Pyramide sagen und sie
offentliche Agenda durch beschuldigen sie, Fake-News zu sein

Auswahl der Nachrichten

phsz 49



Beispiele fur Fake-News

"Pope Francis shocks world, endorses
Donald Trump for president”

"Donald Trump sent his own plane to
transport 200 stranded marines”

(CNBC 2016)
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Motive Fake News anzufertigen

Politische Propaganda Werbeeinnahmen

"ISIS leader calls for American Muslim
voters to support Hillary Clinton”

JAPANESE WHALING YOKO ONO: “I HAD AN
CREW EATEN ALIVEBY  AFFAIR WITH HILLARY
KILLER WHALES, 16 CLINTON IN THE '70S”
DEAD

oder

Los Angeles | Yoko Ono shocked
reporters yesterday when she responded
to a question concerming the pressdential
run of Hillary Clinton and the possibility
that...

A Japanese whaling crew has fallen victim
to a dramatic full on assault by a school of
killer whales, killing no less than 16 crew
members and...

http://worldnewsdailyreport.com/ - m
READ RORE

http://worldnewsdailyreport.com/

phsz 51



Warum funktionieren Fake-News so gut?

Selektiver Konsum von Nachrichten

 Wir wenden uns eher Medienberichten zu, die unsere
Einstellung bestatigen

» Politische Propaganda versucht daher auch immer
seltener, Meinungen zu andern, dafur umso mehr die
eigenen Wahler zu mobilisieren

Nachrichtenwerte

* Nachrichten mit bestimmten Merkmalen werden besonders
oft geteilt: > Emotionen, Skandale, grosser Schaden
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Wie lauft ‘s Geschaft?

@ ®

=2 > </>

S Kleinstadt in
T) :: it o Mazedonien ) _
‘@w Mind. 140 verschiedene

Eine Gruppe junger Webseiten produziert
Veles Leute 2.B. WorldPoliticUS.com
17-30 Jahre alt

2eD)

<=7

Klicks auf Webseite

F

Verbreitung auf Facebook Aggressive Beitrage mit pro
) Werbeainnah generiert hohe Klickzahlen Trump Content
generieren Werbeeinnahmen auf Webseiten
phsz
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Beispiele fur Fake-News

ALL NEWS ABOUT POLITICS Pope Francs Forbids Catholics From

Voting For Hillary!

4 —-— ,—e -

AN ﬂij-l! SURFALES THT
S REAKIN G e ey

TRAL AR et AN P e * -
0 Ss ) M. SN A e M SO oy Robett Do Nro Switches Te Trump
et fe b ————

Shocks Hollywood

Bl Chistin’s 5*x Tare Just Lesked (VIDEOY

L e e i I I e I
’ > P Tw i ms weat e e e e e e few s e :
e Ay i Lo hale Oprah Tells FOX News Host Some

TAME JUST LEAXLT wWhite Peocple Have To Die'. Her
Reasoning Is Unbelievable
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Schaden von Fake-News

« Desinformation, Konfusion
« Anheizung politischer Stimmung weil auf Emotionen abzielend
« Spaltung der Gesellschaft

* Bindet Ressourcen von Behorden und Medien, wenn Dementiert
werden muss

phsz
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Vertrauen Sie den Medien?

(Eurobarometer 2017)
Zahlen fir DE
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Vertrauen in TV & Radio
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Workshop Idee

Zur Qualitat von Medienberichten:

« Skizze Arbeitsblatt: 2 aktuelle Artikel zum gleichen Thema in 2
verschiedenen Zeitungen lesen und vergleichen.

Zum Thema Fake-News:

 Artikel ,Schneller als die Polizei dementieren kann® ARD Tagesschau
Faktenfinder

* Artikel ,Keine Belege fur Angriff mit hunderten Toten® ARD
Tagesschau Faktenfinder

phsz
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